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International tourism back to

levels of 30 years ago

-73%
International tour is t arr ivals

International tour ism could 

plunge to levels of

1990s

Loss of international tour is t

arr ivals

1 bi llion

Loss in export revenues from

international tourism

U S $ 1.1 trillion

Estimated loss in global GDP

+U S $ 2.5 trillion

100 m i llion
direct tour ism jobs at r isk



LOOKING AHEAD







Ano 2016 2017 2018 2019 2020
2019/ 
2020

2021 (*)

Total Global 59 122 640 65 385 210 67 662 103 70 158 964 25 960 283 63% 551 748

Norte 7 989 922 9 008 846 9 778 017 10 810 712 4 412 963 59% 7 072

Alemanha 366 236 418 702 471 996 487 111 141 207 71% 1 849

Bélgica 137 960 143 665 136 803 141 243 38 991 72% 12 871

Brasil 377 533 514 067 597 584 699 064 164 418 76% 546

Canadá 128 654 152 231 15 683 90% 578

China 77 833 96 549 16 209 83% 548

Dinamarca 44 891 50 672 8 176 84% 28 518

Espanha 984 358 1 082 018 1 168 221 1 320 343 476 525 64% 1 660

EUA 179 838 249 292 342 395 459 913 48 263 90% 12 837

França 706 900 724 979 736 006 762 344 240 546 68% 2 561

Países Baixos 172 760 178 862 184 247 193 168 51 771 73% 608

Irlanda 31 473 48 144 48 246 65 406 10 555 84% 7 723

Itália 194 481 241 237 260 674 293 274 74 881 74% 1 936

Polónia 99 491 93 209 24 663 74% 3 145

Reino Unido 299 553 330 026 353 986 428 009 86 635 80% 442

Suécia 34 290 33 534 7 560 77% 2 745

Suíça 123 877 136 558 33 582 75% 19 206

Outros Estrangeiros 964 033 1 263 513 931 302 1 084 017 226 839 79% 446 903

Portugal 3 574 797 3 814 341 4 037 521 4 314 067 2 746 459 36% 2 738 548

NORTE 
DE 

PORTUGA
L

INDICADORES 
DO TURISMO

(Dormidas por país de 
origem)
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Regime Jurídico das Entidades 
Regionais de Turismo - Plano 
Regional de Turismo



O que precisamos de fazer no curto prazo 
2021-2023

1. Apoiar as empresas – Capitalização e prolongamento das moratórias;

2. Repor a conetividade aérea

3. Potenciar a internacionalização pela digitalização da oferta

4. Acelerar a estruturação de produtos da nova procura

5. Maximizar a promoção e venda do destino do Top 10 mercados 

6. Estimular a dinâmica do território com eventos turísticos 



Ambição.

8 Milhões de Hóspedes
16 Milhões de Dormidas
950 Milhões de Proveitos

6 Milhões de Hóspedes
12 Milhões de Dormidas
700 Milhões de Proveitos

2023

2030



CENÁRIO 2019

31 Companhias  
90 Rotas   
13 Milhões Passageiros

14 Companhias  
29 Rotas
5 Milhões Passageiros

CENÁRIO 2020
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O Turismo na 
Estratégia  

Norte 2030



O Turismo na Estratégia Norte 2030
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Reerguer o Turismo da Região 

Eixos de Intervenção

I. Porto e Norte 
+ qualificado

II. Porto e Norte 
+ atrativo

III. Porto e Norte 
com 

+ energia

Este eixo será 
objeto de uma 

nova candidatura

Estes 2 eixos integram a candidatura ao SAAC 
Internacionalização “Reerguer o Turismo da Região - Junto 

Somos Mais Norte”



I. Porto 
e Norte 
+ Qualificado

Este eixo de intervenção foca-se na 
qualificação da oferta, designadamente: 

• planear o futuro do turismo da Região do Norte por 
forma a  reinventar-se e a apoiar a sua recuperação; 

• na criação de redes regionais de oferta turística bem 
estruturadas, adequadas às novas tendências de procura 
internacional; 

• melhorar a mobilidade para e na região, através da 
estruturação de produtos turísticos capazes de promover 
a necessária distribuição dos fluxos turísticos a partir dos 
principais centros de atração, às escalas regional e 
nacional; 

• trabalhar a transformação digital do turismo; 

• promover a circularidade e a sustentabilidade do sistema 
turístico no destino, qualificando o acolhimento e 
potenciando o valor da autenticidade e da paisagem, 
através da estruturação de produtos competitivos e 
adequados ao mercado e aos novos perfis da procura.



II. Porto 
e Norte 
+ 
Atrativo

Este é o um eixo de intervenção que respeita
diretamente à procura turística, à promoção, 
comunicação e marketing: 

•A participação neste projeto, em parceria, das duas entidades
responsáveis pela promoção junto dos mercados nacional
alargado e internacional vem permitir um alinhamento e uma
coerência na imagem projetada do destino que terá naturais
ganhos de notoriedade, interna e externamente. Com uma
estratégia única de promoção da marca Porto e Norte nos
diferentes mercados, partilhada pela TPNP ER e pela ATP, capaz
de suscitar o apoio do setor privado no esforço de promoção, 
constitui uma mais valia na afirmação do destino que contribuirá
para o reforço da sua atratividade. 

•Este eixo de intervenção e de atuação conjunta concentra-se nas 
necessidades atuais e futuras de trabalho de promoção turística 
às diferentes escalas e mercados, apostando na produção regular 
de conteúdos, atualização de base de dados de imagens, inovação 
nas ferramentas de comunicação e de informação. 

•Apesar dos tempos que correm, com todas as incertezas sobre o 
futuro próximo, o trabalho que será desenvolvido até 2022 nesta
área do marketing e da promoção é vital para acelerar a 
recuperação e possibilitar o Reerguer do Turismo da Região. 



III. Porto 
e Norte 
com 
+ Energia

Este eixo visa o apoio à realização de iniciativas
imateriais designadamente eventos que deverão
reforçar e sublinhar a identidade dos territórios e/ou
produtos emergentes: 

•Pretende-se projetar uma região com vida que dá resposta a um 
turismo que procura a identidade e a autenticidade do território e 
das comunidades locais.

•Trata de qualificar e estruturar um calendário anual de eventos e 
iniciativas com capacidade de atração turística de dimensão 
internacional, em linha com os produtos estratégicos do Norte de 
Portugal e seus principais atrativos turísticos. Incide, sobretudo, 
na criação de melhores condições para a realização desses 
eventos / iniciativas, aumentando a sua capacidade de atração 
turística. 

•Assumindo diversos formatos, são investimentos que promovem 
ofertas turísticas específicas  numa articulação com as autarquias, 
os produtores de eventos, os artistas, etc.

•Pelas vicissitudes criadas com o eclodir da pandemia Covid 19 no 
que respeita à realização de eventos, este eixo de intervenção é
hoje mais imperioso do que nunca como forma de apoiar a 
recuperação do setor.



I. Porto e Norte +Qualificado
Como Perspetivamos o futuro: Agenda Regional do 
Turismo 2030

Agenda Regional 
do Turismo do 

Norte 2030
• TPNP
• ATP

• CCDRN

Política Nacional 
do Turismo

• Governo de Portugal
• Ministério da 

Economia
• SE Turismo

• Turismo de Portugal

Política Local de 
Turismo

• Municípios
• Entidades 
Intermunicipais

• Subdestinos Trás-
os-Montes, Douro, 

Minho e Porto

Cooperação Transregional e Transfronteiriça
• Galiza

• Castela e Leão
• Centro de Portugal

• Outros



I. Porto e Norte +Qualificado
Como Perspetivamos o futuro: Novas Ofertas

PENSAR A CAPTAÇÃO DE PRODUÇÕES NA DIMENSÃO 
NORTE, EM PARCERIA, PARA AUMENTAR RECEITAS, 
MELHORAR A PROMOÇÃO, DIMINUIR SAZONALIDADES



II. Porto e Norte +Atrativo
COMO PERSPETIVAMOS O FUTURO: NOVAS 
CAMPANHAS



II. Porto e Norte +Atrativo
COMO PERSPETIVAMOS O FUTURO: NOVAS 
CAMPANHAS



III. Porto e Norte com  +Energia
COMO PERSPETIVAMOS O FUTURO: QUALIFICAÇÃO DOS 
EVENTOS

3



COMO PERSPETIVAMOS O FUTURO: 
NOVO MODELO de GOVERNAÇÃO

JUNTOS SOMOS MAIS NORTE



CCDR-N TPNP / ATP CIM’S MUNICÍPIOS

ADL’S EMPRESAS SCT OUTROS



Fazer diferente para fazer melhor no 
Norte 2030
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•

•
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Fazer diferente para fazer melhor no 
Norte 2030
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Grandes Desígnios da 
Agenda do Turismo do Porto e Norte  2030

•

•
•

•
•
•
•



Obrigado.


