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3 — As entidades titulares das publica¢des enquadradas
no regime do presente decreto-lei e os respetivos manda-
tarios devem fornecer todos os elementos que lhes sejam
solicitados pela entidade com competéncia para a fisca-
lizacdo, desde que aqueles elementos ndo se encontrem
abrangidos pelo sigilo profissional ou comercial.

Artigo 19.°
Reposi¢io

1 — A utilizag@o abusiva do incentivo, qualquer ou-
tra conduta violadora do regime consagrado no presente
decreto-lei ou a omissdo de informagdo com repercussao
nas condigdes de atribuicdo do incentivo e nos niveis de
comparticipac¢do determinam a reposi¢ao das verbas inde-
vidamente comparticipadas.

2 — Na falta de reposi¢ao das verbas no prazo maximo
de 30 dias apds notificagdo para o efeito, fica a CCDR
competente habilitada a proceder a cobranga coerciva das
mesmas, nos termos da lei.

3 — A partir do dia seguinte ao do final do prazo de repo-
sicdo referido no niimero anterior sdo devidos juros de mora
a taxa legal.

Artigo 20.°

Cobertura de encargos

1 — Os encargos decorrentes da aplicacdo deste decreto-
-lei sdo inscritos anualmente no orgamento da Agéncia para
o Desenvolvimento e Coesdo, I. P., que fica incumbida da
certificagdo e do pagamento das verbas respeitantes ao
incentivo previsto no presente decreto-lei.

2 — Das verbas a que se refere o nimero anterior sao
consignados 10 % a cobertura de encargos decorrentes
da fiscalizag@o do cumprimento da legislacdo aplicavel a
comunicac¢ao social, incluindo estudos e pareceres.

Artigo 20.°-A
Regides Autonomas

1 — As competéncias atribuidas no presente decreto-lei
as comissdes de coordenagdo e desenvolvimento regional
sdo exercidas nas Regides Auténomas pelos organismos
regionalmente competentes, com a participagdo, em cada
uma das Regides, de comissdes de acompanhamento pre-
vistas no diploma que aprova o regime de incentivos do
Estado a comunicacédo social.

2 — O produto das coimas aplicadas nas Regides Au-
tonomas pelos respetivos servicos competentes constitui
receita propria das mesmas

Artigo 21.°
Norma revogatoria

E revogado o Decreto-Lei n.° 6/2005, de 6 de janeiro.

Artigo 22.°
Regime transitério
[Revogado]
Artigo 23.°
Entrada em vigor

O presente decreto-lei entra em vigor no dia seguinte
ao da sua publicacao.
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Decreto-Lei n.° 23/2015

de 6 de fevereiro

O regime de incentivos do Estado a comunicagao social,
atualmente previsto no Decreto-Lei n.° 7/2005, de 6 de
janeiro, alterado pelo Decreto-Lei n.° 35/2009, de 9 de
fevereiro, surgiu em resposta a necessidade que entdo se
fazia notar de reforgar os mecanismos de apoio aos 6rgaos
de comunicagio social regional ou local no sentido da sua
empresarializagdo, uma vez que se tinham mostrado insu-
ficientes os resultados obtidos com a aplica¢do no terreno
dos anteriores quadros normativos.

O anterior regime centrou o quadro dos incentivos no
apoio a iniciativas que tinham em vista o investimento na
melhoria das condigGes técnicas e de operagao dos 6rgaos
de comunicagao social. Veja-se, por exemplo, que logo no
Decreto-Lei n.° 7/2005, de 6 de janeiro, se previu que o
incentivo a iniciativa empresarial e ao desenvolvimento
multimédia e o incentivo a qualificagdo e ao desenvol-
vimento dos recursos humanos seriam, dois anos apos a
entrada em vigor do novo regime, fundidos num unico
incentivo — o incentivo a consolidacdo e desenvolvimento
empresarial (ICDE). A intenc¢do do legislador subjacente
ao regime de 2005 — alids, ja presente no diploma seu
antecedente, o Decreto-Lei n.° 56/2001, de 19 de feverei-
ro — passava por garantir, através dos incentivos existen-
tes, que os orgaos de comunicagao social de proximidade
teriam a sua disposi¢ao as condi¢des e as infraestruturas
necessarias para a sua empresarializagdo e consolidagdo.
Apesar de o regime prever outras tipologias de incentivos,
nomeadamente o incentivo a investigagdo e edi¢do de obras
e 0s incentivos especificos, as mesmas revelaram-se sem-
pre marginais no contexto geral do regime de incentivos.

Decorridos 10 anos desde a entrada em vigor do Decreto-
-Lei n.° 7/2005, de 6 de janeiro, a experiéncia decorrente
da sua aplicag@o pratica demonstra que o regime de in-
centivos em vigor carece de uma substancial revisdo. Em
primeiro lugar, o regime tornou-se obsoleto, ndo refletindo
a evolugdo do setor nem considerando adequadamente o
online e o digital como catalisadores de modernizagao
e sustentabilidade dos meios de comunicacdo social de
ambito regional ou local. Em segundo lugar, o regime
de incentivos em vigor ¢ eminentemente estatico, desde
logo pelo facto de ndo corporizar uma politica integrada
de apoio a comunicagdo social e por consistir num regime
crescentemente desfasado dos 6rgdos regionais e locais,
como mostram as taxas de execucdo do ICDE ao longo
dos anos. Em terceiro lugar, e depois de se ter procedido
em 2007 a eliminagdo de varios canais de apoio de ine-
gavel importancia, as tipologias de incentivos existentes
enfermam atualmente, no que diz respeito as condigdes
de elegibilidade, de significativas limitagdes de acesso,
0 que contribuiu para que o regime de incentivos tivesse
um espectro muito reduzido, ndo sendo possivel ver nele
hoje uma logica de conjunto no apoio a imprensa regional
ou local.

Os problemas detetados, as modificagdes profundas
que se registaram ao longo dos anos no panorama dos
orgdos de comunicacdo social, bem como a necessidade de
readaptagdo dos seus modelos de negdcio as plataformas
digitais e a novas audiéncias, em linha com os objetivos
preconizados pela Agenda Digital Europeia, aprovada pela
Resolugdo do Conselho de Ministros n.° 112/2012, de 31 de
dezembro, tornam necessaria uma revisao substancial do
atual regime de incentivos de acordo com uma visao sisté-
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mica que inverta o isolamento do setor em relag@o a outras
politicas publicas e permita acompanhar a sua evolugdo e
promover uma maior racionalidade subjacente a atividade
e a realizag@o de despesa publica.

Essa revisdo ¢é efetuada pelo presente decreto-lei, que
aprova um novo regime de incentivos a comunicagdo social,
acompanhando, alias, uma tendéncia, que se tem verificado
noutros paises, de aprofundamento e revisdo dos regimes
de apoios diretos e indiretos a comunicagdo social.

Apesar de ser essencialmente dirigido a 6rgdos de am-
bito regional e local, o novo regime de incentivos do Estado
a comunicacdo social ndo deixa de conter incentivos para
0s quais sdo também elegiveis 6rgdos de ambito nacio-
nal, uma vez que se entende que uma separacdo fechada
e estanque entre o6rgdos de dmbito nacional e 6rgdos de
ambito regional ou local &, ela propria, anquilosada e tem
o inconveniente de impedir formas de colaboragdo e as-
sociagdo entre 6rgdos de comunicagao social.

O novo regime de incentivos do Estado & comunicagao
social assenta em cinco pilares fundamentais.

Um primeiro pilar fundamental do novo regime passa
por promover uma maior interligagdo entre o regime de
incentivos a comunicagdo social e outros sistemas de in-
centivos publicos, uns dirigidos a formagao, outros a ino-
vagao ou a qualificagdo, a que também poderao aceder as
empresas de comunicagdo social, os jornalistas e outros
profissionais do setor. E, por isso, clarificado o acesso
a sistemas de apoios ja existentes mas em relagdo aos
quais ndo era clara a elegibilidade do setor, das empresas
de comunicagdo social e dos seus profissionais. Neste
ambito, importa sublinhar o cuidado em garantir uma ar-
ticulagdo adequada com o acesso inovador aos sistemas de
incentivos suportados por fundos europeus. Além disso,
0 NoVo regime promove uma maior abertura e pluralismo
medidtico, ndo s6 por potenciar a entrada de novos meios
de comunicacdo social, nas diversas plataformas, como
também por clarificar e adequar os requisitos de elegibi-
lidade a realidade atual do setor.

Um segundo pilar fundamental do novo regime prende-
-se com os apoios a formacdo e empregabilidade dos jor-
nalistas e profissionais dos 6rgaos de comunicag¢ao social.
Estdo em causa canais de incentivos nalguns casos inova-
dores e, em todo o caso, adaptados a realidade das empresas
e aos profissionais do setor, demonstrando-se por essa via
0 compromisso publico de integrar as medidas de politica
no ambito da formagao profissional também em beneficio
do setor da comunicagdo social. Sem duplicar o esfor¢o
financeiro do Estado, garante-se assim um leque de apoios
funcionalmente flexivel que tem em conta as necessidades
e as expectativas do setor.

Um terceiro pilar fundamental do novo regime passa
por promover uma convergéncia mais efetiva dos meios de
comunicac¢ao social para o digital. O incentivo ao desen-
volvimento digital tem em vista apoiar essa convergéncia,
de forma a maximizar a utiliza¢do de recursos e a libertar
recursos para a producgdo de contetidos jornalisticos.

Um quarto pilar fundamental do novo regime consiste
na criagdo de um incentivo a literacia e educacdo para a
comunicag¢ao social, envolvendo, pela primeira vez, num
ambito intermunicipal, estabelecimentos de ensino, 6rgaos
de comunicagdo social e autarquias. Esta inovagdo vem
reconhecer a grande importancia do tema da literacia e
inclusdo no dominio dos media e da agenda digital e pro-
cura dar continuidade as iniciativas ja desenvolvidas, entre
outras entidades, pela UNESCO.
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Um quinto pilar fundamental do novo regime respeita
a circunstancia de se encontrar prevista uma gestdo dos
apoios no quadro de um contexto efetivamente regional. Ao
atribuir competéncias as varias comissdes de coordenacdo
e desenvolvimento regional e a comissdes de acompanha-
mento do regime de incentivos, comuns ao incentivo a
leitura de publicagdes perioddicas e aos incentivos previstos
no presente decreto-lei assegura-se que os apoios serdo
atribuidos por entidades que se encontram mais proximas
das comunidades regionais e locais, ficando as mesmas,
por isso, sujeitas a um maior escrutinio, publicidade e
responsabilizacdo por parte das respetivas populagdes e
dos agentes econdmicos interessados.

Foram ouvidos os 6rgdos de governo proprio das Re-
gides Auténomas, a Entidade Reguladora para a Comu-
nicacdo Social e a Associagdo Nacional de Municipios
Portugueses.

Assim:

Ao abrigo do disposto no n.° 1 do artigo 4.° da Lei
n.°2/99, de 13 de janeiro, alterada pelas Leis n.”* 18/2003,
de 11 de junho, e 19/2012, de 8 de maio, no artigo 13.°
da Lei n.° 54/2010, de 24 de dezembro, alterada pela Lei
n.° 38/2014, de 9 de julho, e nos termos da alinea a) do
n.° 1 do artigo 198.° da Constitui¢do, o Governo decreta
0 seguinte:

CAPITULO I

Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Objeto

O presente decreto-lei aprova o novo regime de incen-
tivos do Estado a comunicagéo social.

Artigo 2.°
Ambito de aplicacio

1 — O regime de incentivos aprovado pelo presente
decreto-lei aplica-se aos 0rgdos de comunicagao social de
ambito regional ou local.

2 — O regime de incentivos aprovado pelo presente
decreto-lei aplica-se ainda aos 6rgdos de comunicagdo
social de ambito nacional, no que respeita aos incentivos
ao emprego e a formag@o profissional, a acessibilidade a
comunicagdo social e ao desenvolvimento de parcerias
estratégicas.

Artigo 3.°
Definicoes
Para efeitos do presente decreto-lei, entende-se por:

a) «Comunidade local», a comunidade delimitada em
funcdo da area geografica de um municipio ou municipios
limitrofes;

b) «Comunidade regional», a comunidade delimitada
de acordo com qualquer das areas geograficas de atuacdo
das comissdes de coordenagdo e desenvolvimento regional,
tal como definidas nos termos da lei;

¢) «Multiplataformas de media», aquelas que disponi-
bilizam contetdos informativos em mais de um meio ou
plataforma de consumo de contetidos de comunicagio social;

d) «Orgaos de comunicacdo social de ambito regional
ou localy, aqueles que, independentemente do suporte de
distribui¢do ou difusdo e tendo sede em qualquer das areas
geograficas de atuacdo das comissdes de coordenagdo e
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desenvolvimento regional, se encontrem devidamente re-
gistados e demonstrem que o espaco ou tempo de emis-
sdo ¢ predominantemente dedicado a publicar ou difundir
conteudos respeitantes a aspetos da vida politica, cultural,
economica, social ou ambiental da comunidade regional ou
local onde se insere, de acordo com o seu estatuto editorial,

e) «Orgdos de comunicacdo social digitaisy», aqueles
que, com distribui¢ao ou acesso exclusivo através das pla-
taformas digitais, se encontrem devidamente registados e
demonstrem que mais de metade do seu conteudo redatorial
ou tempo de emissdo radiofonico ou televisivo, consoante
o caso, ¢ predominantemente dedicada a publicar ou di-
fundir, de forma regular, conteudos proprios respeitantes
a aspetos da vida politica, cultural, econémica, social ou
ambiental da comunidade regional ou local onde se insere,
de acordo com o seu estatuto editorial,

f) «Territorios de baixa densidade», os territdrios de
nivel NUTS III com menos de 100 habitantes por Km?.

CAPITULO IT

Regime de incentivos a comunicacio social

SECCAO I

Disposigoes gerais e comuns

Artigo 4.°
Objetivos

O regime de incentivos aprovado pelo presente decreto-
-lei visa prosseguir, designadamente os seguintes objetivos:

@) Contribuir para o exercicio plural e robusto das liber-
dades e direitos de informar e ser informado na esfera da
comunicacdo social dos seus 6rgaos e publicos, nos termos
e com os limites estabelecidos na Constituicdo e na lei;

b) Apoiar os 6rgdos de comunicacdo social enquanto
veiculos de proximidade para o acesso a informagdo ao
nivel regional ou local;

¢) Incentivar a criagdo, sustentabilidade, competitivi-
dade e inovacdo dos 6rgdos de comunicacdo social de
ambito regional ou local, nomeadamente através do apoio
a uma utilizagdo mais intensiva das novas tecnologias;

d) Promover a melhoria das condi¢des de acesso e
exercicio do jornalismo e da capacidade de producao de
conteudos;

e) Promover, em articulacdo com as entidades compe-
tentes da politica de emprego, a qualificagdo ¢ a emprega-
bilidade nos meios de comunicagao social, dos jornalistas
e de outros profissionais do setor;

f) Reforgar a ligagao dos 6rgaos de comunicagao social
de ambito regional ou local aos meios de comunicagdo
social em lingua portuguesa sediados no estrangeiro, na
perspetiva da valorizagdo da lingua portuguesa;

g) Promover uma melhor articulagdo entre os diferentes
apoios publicos aos 6rgaos de comunicacdo social regional
ou local e os diferentes departamentos administrativos com
acoes ou medidas com reflexo no setor da comunicagao social;

h) Promover a leitura e a literacia e inclusio dos cida-
daos face a comunicagdo social;

i) Potenciar o desenvolvimento de parcerias e colabora-
¢oes entre 6rgaos de comunicagao social de ambito nacio-
nal e 6rgdos de ambito regional ou local, nomeadamente
através de iniciativas que permitam uma maior circulagio
e partilha de recursos;
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j) Vincular os 6rgdos de comunicagdo social beneficia-
rios a estratégias de desenvolvimento e adaptacdo dos seus
modelos de negdcio, tendo em vista a obteng@o de melhores
resultados.

Artigo 5.°
Interligacao

1 — O regime de incentivos aprovado pelo presente
decreto-lei encontra-se estruturado em diferentes eixos
tematicos, concretizados através de apoios especificos e
cuja atribui¢do deve operar numa logica de interligagéo e
ndo sobreposi¢do face a outros instrumentos e regimes com
idéntica finalidade previstos na lei, independentemente do
ambito e natureza dos incentivos a atribuir e da entidade
ou organismo responsavel por essa atribuicao.

2 — O regime de incentivos aprovado pelo presente
decreto-lei ndo prejudica a aplicagdo aos 6rgaos de comu-
nicagdo social de ambito regional ou local de quaisquer
outros sistemas de incentivos, gerais ou especiais, desig-
nadamente dos que sejam financiados através de fundos
europeus.

Artigo 6.°
Condicdes gerais de elegibilidade

1 — Sao elegiveis para o regime de incentivos aprovado
pelo presente decreto-lei:

a) Pessoas singulares ou coletivas proprietarias ou edito-
ras de publicagdes periddicas de ambito regional ou local,
registadas na Entidade Reguladora para a Comunicacao
Social (ERC) e classificadas como portuguesas, nos termos
da lei e da Constituicdo;

b) Operadores de radiodifusdo sonora devidamente re-
gistados, nos termos da lei;

¢) Pessoas coletivas que, revestindo a forma de socie-
dades cooperativas constituidas por jornalistas e outros
profissionais dos 6rgdos de comunicacdo social, tenham
como objeto social principal a edigdo de publicagdes pe-
riddicas de ambito regional ou local em qualquer suporte
e que se encontrem devidamente registadas.

2 — Desde que seja compativel com o concreto tipo de
incentivo, podem igualmente apresentar candidatura, em
nome proprio, jornalistas com titulo profissional valido,
outros profissionais dos 6rgaos de comunicagdo social e
associacdes e outras entidades que promovam iniciativas
de interesse relevante na area da comunicagao social.

Artigo 7.°

Condicdes especificas de elegibilidade para publicacdes
periddicas e 6rgaos de comunicacio social digitais

1 — Sao elegiveis para o regime de incentivos aprovado
pelo presente decreto-lei as pessoas singulares ou coletivas
proprietarias ou editoras de publicagdes periodicas de or-
gdos de comunicagdo social que, para além das condigdes
previstas no artigo anterior, reunam, cumulativamente, as
seguintes condigdes:

a) Sejam de informagao geral;

b) Sejam de ambito regional ou local e constituam um
meio de valorizag@o da lingua portuguesa e da cooperacdo
entre paises lus6fonos;

¢) Cumpram os requisitos de periodicidade e o periodo
minimo de registo estabelecidos no regulamento de atri-
buicdo dos incentivos do Estado a comunicagdo social;

d) Tenham uma tiragem minima de 750 exemplares.
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2 — Sao ainda elegiveis para o regime de incentivos
aprovado pelo presente decreto-lei as pessoas singulares
ou coletivas que, para além de cumprirem o disposto nas
alineas @) e b) do niimero anterior, sejam proprietarias ou
editoras de 6rgdos de comunicacdo social digitais e cum-
pram o periodo minimo de registo, nos termos constantes
do regulamento de atribuicdo dos incentivos do Estado a
comunicag¢ao social.

Artigo 8.°

Condicdes especificas de elegibilidade
para operadores de radio

1 — Séo elegiveis para o regime de incentivos aprovado
pelo presente decreto-lei os operadores de radiodifusdo que
fornecam servigos que, para além das condigdes previs-
tas no artigo 6.°, reunam, cumulativamente, as seguintes
condig¢des:

a) Tenham servigos de programas generalistas ou te-
maticos informativos;

b) Operem exclusivamente numa comunidade local;

¢) Na data da apresentagdo da candidatura, perfacam,
no minimo, dois anos de licenciamento e de emissdo inin-
terrupta.

2 — Sao ainda elegiveis para o regime de incentivos
aprovado pelo presente decreto-lei os operadores de radio
que difundam servigos de programas de conteudos de
ambito local exclusivamente através da Internet.

3 — Para efeitos do disposto no nimero anterior, sio cle-
giveis os operadores de radio que, na data da apresentagio
da candidatura, tenham completado, no minimo, dois anos
de registo dos respetivos servicos de programas e de emissao
ininterrupta.

Artigo 9.°
Publicacdes excluidas

1 — O regime de incentivos aprovado pelo presente
decreto-lei ndo se aplica as seguintes publicagdes:

a) Pertencentes ou editadas, direta ou indiretamente,
por partidos e associagdes politicas;

b) Pertencentes ou editadas, direta ou indiretamente, por
associacdes sindicais, de empregadores ou profissionais;

¢) Pertencentes ou editadas, direta ou indiretamente, por
organismos ou servigos da administrag@o central, regional
ou local, bem como por quaisquer servigos ou departamen-
tos deles dependentes;

d) De contetido pornografico ou incitadoras, de forma
direta ou indireta, ao 6dio e a violéncia;

e) Que incluam mensagens discriminatorias, nomeada-
mente de teor sexista, racista, homofobico ou contrario aos
principios do Estado de Direito democratico;

f) Que ndo sejam maioritariamente distribuidas, a titulo
gratuito ou oneroso, no territorio nacional, exceto se desti-
nadas as comunidades portuguesas no estrangeiro ou aos
paises de lingua oficial portuguesa;

2) Que ocupem com contetido publicitario uma su-
perficie superior a 50 % do espago disponivel de edigdo,
incluindo suplementos e encartes, calculada com base na
média das edigdes publicadas nos 12 meses anteriores a
data de apresentagdo da respetiva candidatura;

h) Que ndo se integrem no conceito de imprensa, nos
termos da lei;

i) Periddicas gratuitas, sem prejuizo do disposto no
n.° 2 do artigo 7.°.
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2 — Compete a ERC pronunciar-se sobre a natureza
do conteudo das publicagdes a que se refere a alinea d)
do numero anterior.

Artigo 10.°
Tipologias de incentivos

O regime de incentivos aprovado pelo presente decreto-
-lei permite a atribui¢@o de apoios no a&mbito dos seguintes
incentivos:

a) Ao emprego e a formagdo profissional;

b) A modernizagdo tecnoldgica;

¢) Ao desenvolvimento digital;

d) A acessibilidade a comunicagdo social;

e) Ao desenvolvimento de parcerias estratégicas;

/) A literacia e educag@o para a comunicagao social.

Artigo 11.°

Competéncia para a atribuicio dos incentivos

1 — Compete as comissdes de coordenagao e desenvol-
vimento regional (CCDR) a instrug@o dos procedimentos
de atribui¢@o dos incentivos previstos nas alineas b) a
f) do artigo anterior, de acordo com o estabelecido no
regulamento de atribui¢do dos incentivos do Estado a co-
municagdo social.

2 — As competéncias de cada CCDR no ambito dos
procedimentos de atribuicdo dos incentivos sdo determi-
nadas pelo local de execugdo do projeto apresentado ou,
subsidiariamente, pelo local da sede do requerente, de
acordo com as respetivas areas geograficas de atuagdo
definidas na lei.

3 — Se da aplicagdo dos critérios previstos no niimero
anterior resultar a atribuicdo de competéncia a mais do que
uma CCDR, o requerente pode apresentar a sua candidatura
em qualquer uma delas.

4 — A instrucdo dos procedimentos de atribui¢do dos
incentivos previstos na alinea a) do artigo anterior cabe
as entidades legalmente competentes ou que para o efeito
venham a ser designadas.

Artigo 12.°
Decisao de atribuicao dos incentivos

1 — A decisdo final de atribui¢do dos incentivos ¢ da
competéncia das CCDR, sem prejuizo do recurso jurisdi-
cional competente.

2 — A decisdo referida no nimero anterior obedece aos
seguintes critérios gerais, a desenvolver no regulamento de
atribuigdo dos incentivos do Estado a comunicagéo social:

a) O contributo dos projetos propostos para a sustentabi-
lidade, inovacdo empresarial e ou tecnoldgica e emprega-
bilidade dos 6rgaos de comunicagdo social, seus jornalistas
e profissionais do setor da comunicagdo social;

b) O contributo dos projetos propostos para o desenvol-
vimento digital dos érgdos de comunicagao social regional
ou local,;

¢) O contributo dos projetos propostos para o pluralismo
de meios de comunicacdo social regional ou local e para o
refor¢o da capacidade de produgdo de conteudos.

3 — A decisdo referidano n.° 1 deve fundamentar a sua
conformidade com os principios da ndo discriminagdo, da
transparéncia, da imparcialidade, do pluralismo de expres-
sdo e opinido e a independéncia dos 6rgdos de comunicacao
social perante o poder politico e poder econdémico.
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Artigo 13.°
Majoracoes

As candidaturas apresentadas com vista a atribui¢@o dos
incentivos da competéncia das CCDR podem beneficiar,
isolada ou cumulativamente, das seguintes majoragdes:

a) De 5 %, caso a execugao do projeto aprovado preveja
a criagdo liquida de um ou mais postos efetivos de trabalho
para jornalistas com carteira profissional, por um periodo
ndo inferior a dois anos;

b) De 5 %, caso os postos de trabalhos previstos na
alinea anterior sejam preenchidos por um ou mais desem-
pregados de longa duragdo, beneficiarios do rendimento
social de inser¢@o ou pessoa com deficiéncia com grau de
incapacidade igual ou superior a 60 %;

¢) De 5 %, caso o projeto apresentado se destine a operar
exclusivamente em suporte digital;

d) De 10 %, caso o projeto apresentado se situe em
territorios de baixa densidade ou em territorios com um
indice PIB per capita por NUTS III inferior a 75 % da
média do PIB per capita nacional.

Artigo 14.°
Financiamento

1 — Sem prejuizo do disposto no regulamento de atri-
buicdo dos incentivos do Estado a comunicacdo social,
os montantes a atribuir no &mbito do presente decreto-lei
sdo anualmente fixados por despacho dos membros do
Governo responsaveis pelas areas das finangas, da comu-
nicac¢do social e do desenvolvimento regional.

2 — As verbas destinadas a atribui¢do dos incentivos
da competéncia das CCDR s@o suportadas pelas recei-
tas da Agéncia para o Desenvolvimento e Coesao, I. P.
(Agéncia, 1. P.), a qual transfere a favor de cada CCDR os
montantes necessarios para satisfazer os encargos decor-
rentes da instru¢do dos procedimentos de atribuigdo dos
incentivos e da fiscaliza¢do do cumprimento da legislagao
aplicavel.

Artigo 15.°

Pagamentos e transferéncias

1 — Cabe a Agéncia, 1. P,, certificar e efetuar os paga-
mentos e transferéncias aos beneficiarios dos incentivos,
com base em pedidos para o efeito apresentados pelas
CCDR competentes.

2 — Os pedidos de pagamento e transferéncia referidos
no numero anterior devem incluir os elementos constantes
do regulamento de atribuicdo dos incentivos do Estado a
comunicagao social.

Artigo 16.°
Comissdes de acompanhamento

1 — E criada, junto de cada CCDR, uma comissao de
acompanhamento dos regimes de incentivo a leitura de
publicacdes periddicas e dos incentivos do Estado a co-
municagao social.

2 — Cada comissdao de acompanhamento ¢ composta
por representantes das seguintes entidades:

a) Um elemento da CCDR, que preside;

b) Um representante do membro do Governo respon-
savel pela area das financas;

¢) Um representante da Agéncia, 1. P.;
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d) Um representante do membro do Governo respon-
sével pela area da comunicagao social;

e) Um representante do membro do Governo responsa-
vel pela area do desenvolvimento regional;

/) Um elemento da Associagdo Nacional de Municipios
Portugueses;

2) Um elemento designado por cada uma das associa-
¢Oes representativas das empresas jornalisticas de ambito
regional ou local;

/) Um elemento designado por cada uma das asso-
ciacdes representativas das empresas de radiodifusao de
ambito local;

i) Um elemento designado por cada uma das associagdes
representativas de 6rgdos de comunicagao social que ope-
rem em suportes ndo representados nas alineas g) e /).

3 — Compete a comissdo de acompanhamento:

a) Receber a proposta de decisdo final de atribuigdo de
incentivos que lhe seja remetida pelo 6rgdo instrutor do pro-
cedimento e, caso se justifique, emitir o respetivo parecer;

b) Solicitar as CCDR quaisquer informagdes sobre os
processos objeto de decisdo e analisar e aprovar o relatorio
anual de execugdo por aquelas elaborado;

¢) Propor alteragdes ao regulamento de atribuicio dos
incentivos do Estado a comunicagdo social e ao regula-
mento especifico do incentivo a leitura de publicagdes
periddicas;

d) Pronunciar-se sobre o montante maximo a atribuir em
cada incentivo, fixado anualmente no despacho referido
no n.° 1 do artigo 14.°;

e) Identificar novas necessidades e temas que devam ser
considerados no ambito do regime de incentivos, em fun-
¢d0 do desenvolvimento dos meios de comunicacdo social
e das condi¢des de formagdo e trabalho jornalistico;

/) Acompanhar a execugdo dos projetos beneficiados.

4 — Os membros da comissdo de acompanhamento
ndo sdo remunerados.

5 — A lista dos membros que integram cada comissao
de acompanhamento ¢é publicada em Didrio da Republica.

Artigo 17.°

Procedimento

As condigdes de aplicacdo e a tramitacdo dos procedi-
mentos relativos a atribui¢do e pagamento dos incentivos
sdo fixadas no regulamento de atribui¢do dos incentivos
do Estado a comunicacéo social.

SECCAOTI

Dos incentivos em particular

SUBSECCAO I

Incentivo ao emprego e a formagéo profissional

Artigo 18.°
Conteudo

O incentivo ao emprego ¢ a formagao profissional tem
por objetivo promover a empregabilidade, a capacitagdo
e o desenvolvimento de competéncias na area da comuni-
cacdo social, incluindo as vertentes da gestdo empresarial
e comercial do setor dos media.
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Artigo 19.°
Regime

1 — O incentivo referido no artigo anterior concretiza-se
no apoio a iniciativas vocacionadas para a qualificagdo e
insercao profissional e social de jornalistas e outros profis-
sionais de comunicagao social em situacdo de desemprego.

2 — A atribuicdo do apoio ¢ feita através das medidas
e iniciativas disponibilizadas pelo Instituto do Emprego e
Formacao Profissional, I. P., no &mbito do emprego e da
formacao profissional, nomeadamente nas seguintes areas:

a) Apoios a contratagdo, destinados a promover a con-
tratagdo de jornalistas e outros profissionais dos 6rgaos de
comunicac¢ao social em situa¢do de desemprego;

b) Apoios ao empreendedorismo, destinados a promover
a criagdo do proprio emprego ou de empresas na area da
comunicag¢do social;

¢) Apoios a integragdo, destinados a complementar e
desenvolver competéncias na area da comunicagao social,
de forma a melhorar o perfil de empregabilidade dos jorna-
listas e outros profissionais dos 6rgdos de comunicagdo so-
cial através de formacao e experiéncia pratica em contexto
laboral, nos termos dos instrumentos de regulamentacao
coletiva aplicaveis;

d) Apoios a inser¢do, destinados a promover a empre-
gabilidade, preservando e melhorando as competéncias
socioprofissionais de jornalistas e outros profissionais dos
orgdos de comunicacdo social em situag¢do de desemprego,
através da manutengdo do contacto com o mercado de
trabalho e do apoio a atividades socialmente Uteis que
satisfacam necessidades sociais ou coletivas;

e) Apoios a formacdo profissional, destinados ao de-
senvolvimento de competéncias na area da comunicagio
social e ao aumento da empregabilidade dos respetivos
destinatarios, tendo em consideragdo as especificidades
de formagdo para os diferentes meios de comunicagao
social.

Artigo 20.°
Formacio no Ambito dos fundos europeus

1 — Os apoios a formacao profissional podem ser su-
portados por fundos europeus, nos casos e nas condi¢des
previstos nos respetivos programas operacionais.

2 — No ambito da gestdo dos programas operacionais
regionais, as CCDR podem apoiar programas ou linhas de
formagao na area da comunicagéo social e noutras com esta
conexas ou instrumentais, em termos a definir na respetiva
regulamentagao.

SUBSECCAO II
Incentivo @ modernizagao tecnoldgica

Artigo 21.°
Conteudo

1 — O incentivo a modernizagao tecnologica tem por
objetivo apoiar projetos orientados para a requalificacdo e
reconversao de equipamentos e infraestruturas dos meios
de radiodifusdo de ambito local.

2 — Podem beneficiar do incentivo referido no nimero
anterior os seguintes projetos:

a) De aquisi¢do de hardware, software, equipamentos e
acessorios técnicos necessarios ao exercicio da atividade
de radiodifusdo;
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b) De modernizacdo e aquisi¢ao de novas infraestruturas
e equipamentos de radiocomunicacdes e telecomunicagdes;

¢) De reconversdo tecnoldgica na insonorizagao, trata-
mento acustico e adaptacdo de estudios.

3 — O incentivo referido no n.° 1 inclui apenas os in-
vestimentos que venham a ser realizados apos a decisdo
de aprovagdo da candidatura.

4 — Os beneficiarios do incentivo ndo podem vender,
locar, alienar ou onerar por qualquer forma, no todo ou em
parte, as varias componentes do imobilizado corpoéreo ou
de quaisquer equipamentos previstos no projeto aprovado
durante um periodo minimo de trés anos, contados da data
de atribuicdo do incentivo.

Artigo 22.°
Regime

O incentivo referido no artigo anterior concretiza-se numa
comparticipagdo, nao reembolsavel, correspondente a 50 %
dos custos previstos para a execugdo do projeto apresentado,
com o limite maximo fixado no regulamento de atribuigdo
dos incentivos do Estado a comunicac¢ao social.

SUBSECCAO 111
Incentivo ao desenvolvimento digital

Artigo 23.°
Conteudo

1 — O incentivo ao desenvolvimento digital tem por
objetivo apoiar projetos orientados para a utilizagdo de
plataformas multimédia e conversdo sustentavel para o
digital dos orgdos de comunicacdo social, no sentido de
promover a convergéncia e estimular a producao de novos
formatos jornalisticos através do melhor aproveitamento
dos recursos disponiveis.

2 — Podem beneficiar do incentivo referido no nimero
anterior os seguintes projetos:

a) De alojamento inicial em plataformas digitais de
produgio e disponibilizagdo de conteudos;

b) De aquisic¢ao de tecnologias, programas ou aplicagdes
que reduzam os custos de investimento em equipamento
fisico, promovam a produgdo de conteudos de proximidade
e otimizem as tarefas de produgdo, edi¢do, distribuicdo e
arquivo de conteudos através de plataformas digitais;

¢) Online que promovam a convergéncia entre os varios
formatos de apresentacdo da informagdo por parte dos
orgaos de comunicagdo social de &mbito regional ou local;

d) Que visem a cria¢do de hubs ou portais de armaze-
namento e partilha de contetidos digitais entre 6rgdos de
comunicacdo social de ambito nacional, regional ou local
e meios de comunicagdo social em lingua portuguesa se-
diados no estrangeiro;

e) Que permitam a disponibilizagdo ou difusdo de con-
tetdos em streaming;

/) De medigdo de audiéncias digitais e de controlo da
venda de assinaturas e conteudos digitais.

Artigo 24.°
Regime

1 — As candidaturas apresentadas sdo acompanhadas
de um plano de desenvolvimento digital, instruido nos
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termos e com os elementos definidos no regulamento de
atribui¢@o dos incentivos do Estado & comunicag@o social,
devendo obrigatoriamente contemplar:

a) A adocao de campanhas de angariacdo de assinaturas
digitais;

b) A reducdo em 50 % do valor de assinaturas digitais,
garantindo-se em qualquer caso um valor final corres-
pondente a, pelo menos, metade do valor da assinatura da
edicao impressa;

¢) A disponibiliza¢do de edi¢des online cujos contetl-
dos compreendam, pelo menos, a maioria dos contetdos
disponibilizados na edigdo impressa;

d) A adogdo de processos de gestdo publicitaria através
das plataformas digitais.

2 — Nos casos de 6rgaos de comunicacado social digitais
ou de 6rgdos de comunicag@o de ambito regional ou local
que demonstrem a intengdo de conversao total de conte-
udos para o meio digital, o incentivo concretiza-se numa
comparticipacdo, Unica e ndo reembolsavel, pelo prazo
maximo de dois anos consecutivos, correspondente a 60 %
dos custos necessarios a execucdo do projeto apresentado,
com o limite maximo fixado no regulamento de atribuicao
dos incentivos do Estado a comunicagao social.

3 — Nos casos dos operadores de radiodifusdo que
pretendam promover ou reforcar o seu desenvolvimento
através da conversdo de conteudos para o meio digital,
o montante da comparticipagdo corresponde a 60 % dos
custos necessarios a execucdo do projeto apresentado, com
o limite méaximo fixado no regulamento de atribui¢ao dos
incentivos do Estado a comunicagao social.

4 — Tendo em vista a consolidacdo do desenvolvimento
digital dos 6rgdos de comunicagao social de &mbito regio-
nal ou local, o Estado pode adotar medidas ou incentivos
que apoiem o acesso ¢ distribui¢do através das plataformas
digitais, em parceria com as entidades e associacdes do
setor.

SUBSECCAO IV
Incentivo a acessibilidade & comunicagao social

Artigo 25.°
Conteudo

1 — O incentivo a acessibilidade a comunicag¢ao social
tem em vista o desenvolvimento de projetos e programas
de ambito regional ou local que assegurem ou promovam
a acessibilidade de pessoas com deficiéncia aos conteudos
da comunicagdo social e as tecnologias de informagao e
comunicac3o.

2 — Podem beneficiar do incentivo referido no nimero
anterior projetos ou programas desenvolvidos em par-
ceria entre 6rgdos de comunicacgdo social, comunidades
intermunicipais ou locais, associa¢des € ou instituigdes
de solidariedade social.

3 — Para efeitos do disposto no niimero anterior sdo
consideradas elegiveis as seguintes iniciativas:

a) Projetos que assegurem que a leitura dos meios de
comunicac¢ao social possa ser feita sem recurso a viséo, a
movimentos precisos, agdes simultaneas ou a dispositivos
apontadores, designadamente ratos;

b) Projetos que assegurem que a obtencao da informagao
e a respetiva pesquisa possam ser efetuadas através de
interfaces auditivos, visuais ou tacteis;
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¢) Projetos que promovam a uniformizagdo das plata-
formas de informacdo de modo a serem mais direcionadas
para as pessoas com deficiéncia e necessidades especiais,
designadamente através da aplicagdo das recomendagdes
para a acessibilidade digital e da promogao de sofiware
livre para a deficiéncia.

Artigo 26.°
Regime

O incentivo referido no artigo anterior concretiza-se
numa comparticipacdo, unica e ndo reembolsavel, pelo
prazo maximo de dois anos consecutivos, correspondente
a 80 % dos custos necessarios a execugao do projeto apre-
sentado, com o limite maximo fixado no regulamento
de atribuicdo dos incentivos do Estado a comunicagao
social.

SUBSECCAO V

Incentivo ao desenvolvimento de parcerias estratégicas

Artigo 27.°
Contetido

1 — O incentivo ao desenvolvimento de parcerias es-
tratégicas destina-se a apoiar os 6rgdos de comunicacao
social de ambito regional ou local na criagcdo de parce-
rias, acordos e quaisquer outras formas de associacdo ou
colaborag@o com outros 6rgaos de comunicagdo social,
sediados em territdrio nacional ou no estrangeiro, tendo
em vista uma melhor utiliza¢do dos recursos disponiveis,
o aprofundamento de relagdes comerciais e editoriais, a
valorizag¢do da comunicacdo social em lingua portuguesa, o
fortalecimento de estratégias de desenvolvimento regional
e o intercambio com 6rgdos de comunicacdo social em
lingua portuguesa sediados no estrangeiro ou paises de
lingua oficial portuguesa.

2 — Podem beneficiar do incentivo referido no nimero
anterior as seguintes parcerias:

a) Para a execugdo de projetos elegiveis no ambito de
qualquer dos incentivos previstos no presente decreto-lei;

b) Com 6rgaos de comunicagdo social de lingua portu-
guesa sediados no estrangeiro ou de paises de lingua oficial
portuguesa, tendo em vista a criagdo, o acesso ¢ a partilha
de conteudos jornalisticos, a partilha de receitas publici-
tarias ou a promogao de eventos culturais ou economicos
com interesse para uma comunidade regional ou local e
ou comunidade de portugueses no estrangeiro;

¢) Com 6rgéos de comunicagdo social de ambito nacio-
nal, com vista a adog@o de medidas ou projetos, designa-
damente em suporte digital, que fomentem a divulgacdo
e valorizagdo dos o6rgdos de comunicagao social de lingua
portuguesa, a memoria da comunicagdo social em lingua
portuguesa, a defesa da identidade regional ou local e o
desenvolvimento regional ou local.

3 — As parcerias objeto do presente incentivo nao po-
dem implicar o acesso e partilha de arquivos que guardem
documentos reservados e protegidos pelo sigilo profissio-
nal dos jornalistas, devendo ainda assegurar a protecao
conferida pelo direito de autor.

4 — As parcerias previstas na alinea c¢) do n.° 2 ndo
podem envolver 6rgdos de comunicagdo social direta ou
indiretamente pertencentes a0 mesmo grupo empresarial.
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Artigo 28.°
Regime

1 — Nos casos previstos na alinea a) do n.° 2 do artigo
anterior, o incentivo concretiza-se numa majoracdo do
apoio concedido correspondente a 10 % do valor total do
projeto aprovado.

2 — Nos casos referidos nas alineas b) e ¢) don.° 2 do
artigo anterior, o incentivo concretiza-se numa comparti-
cipagdo unica, ndo reembolsavel, com o limite maximo
fixado no regulamento de atribui¢do dos incentivos do
Estado a comunicacédo social.

3 — Nos procedimentos de atribuicdo do incentivo
referido no artigo anterior devem ser considerados prefe-
renciais os projetos de parcerias que envolvam o6rgaos de
comunicag¢ao social que ndo tenham beneficiado de apoio
nos dois anos anteriores.

SUBSECCAO VI
Incentivo a literacia e educag&o para a comunicagao social

Artigo 29.°
Conteudo

1 — O incentivo a literacia e educagdo para a comuni-
cacdo social tem em vista o desenvolvimento de projetos
e programas de ambito regional ou local que estimulem e
reforcem a literacia e a inclusdo para a comunicagao social,
o conhecimento de assuntos de carater local e regional e
a captagdo de novos leitores, especialmente em novos su-
portes e meios de acesso, numa determinada comunidade
regional.

2 — Podem beneficiar do incentivo referido no niimero
anterior projetos ou programas desenvolvidos em parceria
entre 0rgdos de comunicacao social, comunidades inter-
municipais, ou locais no caso das Regides Auténomas,
estabelecimentos do ensino basico, secundario ou superior,
associagoes e ou instituicdes de solidariedade social.

3 — Para efeitos do disposto no niimero anterior sdo
considerados elegiveis projetos ou programas de captacao
de novos leitores em parceria que incluam agdes escolares,
congressos, estudos, visitas de estudo aos media, ATL’s ou
outras iniciativas de formacao e valorizagao dos 6rgaos de
comunicag¢ao social junto de novos publicos.

Artigo 30.°
Regime
1 — O incentivo referido no artigo anterior concretiza-se:

a) Numa comparticipagdo, Uinica ¢ ndo reembolsavel,
correspondente a 50 % dos custos necessarios a execu-
¢do do projeto aprovado, com o limite maximo fixado
no regulamento de atribui¢ao dos incentivos do Estado a
comunicag¢do social;

b) Na oferta de assinaturas de publicac¢des periodicas,
em papel ou em suporte digital, em nimero a definir no
regulamento referido na alinea anterior, aos estabelecimen-
tos de ensino que sejam parceiros em projetos aprovados
ao abrigo deste incentivo, com duracao ndo inferior a um
ano letivo, e enquanto tais projetos durarem.

2 — Atentos os fins de interesse cultural subjacentes
a promocao da literacia e educacdo para a comunicac¢ao
social, ¢ aplicavel aos donativos concedidos no ambito do
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incentivo referido no artigo anterior o regime do mecenato
cultural constante do artigo 62.° do Decreto-Lein.® 215/89,
de 1 de julho.

SUBSECCAO VII
Outros incentivos

Artigo 31.°
Outros incentivos

O regime de incentivos previsto no presente decreto-lei
ndo prejudica a criagdo, mediante decreto-lei, de outros
incentivos a comunicagao social.

SECCAO II

Execugéo e fiscalizagao dos incentivos

Artigo 32.°
Execucio dos projetos

1 — As entidades beneficidrias dos incentivos da com-
peténcia das CCDR estdo obrigadas ao cumprimento in-
tegral e pontual dos projetos apresentados, nos exatos
termos constantes da decisdo de aprovacao das respetivas
candidaturas.

2 — Qualquer alteracdo aos termos da candidatura apro-
vada depende de prévia autorizagdo do 6rgdo competente
para a decisdo de atribui¢do do incentivo, devendo ser
solicitada pela entidade beneficiaria. em requerimento
fundamentado, até¢ 31 de dezembro do ano em que foi
atribuido o apoio.

3 — O prazo de execucdo do projeto pode, mediante
requerimento fundamentado do beneficiario, ser excecio-
nalmente prorrogado, uma unica vez, pelo 6érgdo compe-
tente para a decisdo de atribui¢do do incentivo.

4 — A prorrogacdo prevista no nimero anterior nao
pode ter duragdo superior a um ter¢o do prazo inicialmente
fixado.

Artigo 33.°
Obrigacio de reporte periodico

1 — As entidades beneficirias dos incentivos da com-
peténcia das CCDR devem reportar periodicamente as
CCDR competentes, através de relatorio, os termos e 0s
niveis de execucdo dos apoios concedidos.

2 — O modo e a periodicidade da obrigagdo de reporte
referida no nimero anterior sdo definidos pelas CCDR na
decisdo de aprovacdo da candidatura, tendo em considera-
¢do a tipologia do projeto, a sua complexidade e o respetivo
calendario de execucdo.

3 — Os relatorios periddicos referidos no ntimero an-
terior sdo aprovados pela CCDR competente.

4 — Os termos da obrigagdo de reporte sdo fixados
no regulamento de atribui¢do dos incentivos do Estado a
comunicac¢do social.

Artigo 34.°
Fiscalizacao

1 — Sem prejuizo da obrigacdo de reporte prevista no
artigo anterior, os beneficiarios dos apoios atribuidos estio
sujeitos a agdes de fiscalizagdo por parte das CCDR, com
o objetivo de verificar o cumprimento das condi¢des de
execugdo estabelecidas na decisdo de aprovacdo das can-
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didaturas e em eventuais alteragcdes a mesma que tenham
sido posteriormente autorizadas.

2 — As entidades beneficiarias dos incentivos da com-
peténcia das CCDR devem fornecer todos os elementos
que lhes sejam solicitados pelos servigos destas, bem como
facultar o acesso dos agentes fiscalizadores as respetivas
instalagdes, equipamentos, documentos de prestagdo de
contas e outros elementos necessarios ao exercicio da sua
atividade.

Artigo 35.°
Relatorio final de execucio

1 — Finda a execucdo do projeto ou atingido o prazo
previsto para a execugdo do mesmo, as entidades benefi-
ciarias dos incentivos da competéncia das CCDR devem,
no prazo maximo de 30 dias, enviar a CCDR competente
um relatorio final fundamentado que especifique os termos
de execucgdo do projeto, acompanhado pelos comprovativos
documentais da efetiva aplicacao dos apoios atribuidos e
da cabal execucao do projeto.

2 — O relatorio final de execugdo é aprovado pela
CCDR competente.

3 — A ndo aprovagdo do relatorio final de execugéo
pode determinar a obrigacdo de restitui¢do do montante
do apoio concedido.

4 — A obrigagao de restituicdo do apoio concedido
existe sempre quando a ndo aprovacao do relatério final
de execucdo seja imputavel a entidade beneficiaria.

Artigo 36.°
Publicitacio

1 — As entidades competentes para a atribuigdo dos
incentivos elaboram e submetem a Assembleia da Re-
publica, depois de aprovado pelo membro do Governo
responsavel pela area da comunicaco social, um relatdrio
anual relativo a execugdo, dentro da respetiva area geo-
grafica de atuacdo, do regime de incentivos aprovado pelo
presente decreto-lei, o qual deve incluir, designadamente,
os seguintes elementos:

a) Identificacdo das entidades beneficiarias;

b) Valor total discriminado dos apoios atribuidos;

¢) Niveis de execucdo do regime de incentivos;

d) Grau de cumprimento dos projetos apoiados;

e) Impacto dos apoios, considerando os objetivos do
regime de incentivos.

2 — As entidades referidas no nimero anterior devem
ainda manter no respetivo sitio na Internet listagens atua-
lizadas dos projetos e agdes submetidos e aprovados, com
a identificag¢do dos respetivos beneficiarios, tipologia de
incentivos, valores financiados e sintese de execugdo dos
projetos.

CAPITULO 111

Regime sancionatério

Artigo 37.°
Responsabilidade civil e criminal

Na determinagao das formas de efetivag@o da responsa-
bilidade civil e ou criminal emergente de factos cometidos
no ambito da execugdo dos apoios previstos no presente
decreto-lei observam-se os principios gerais.
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Artigo 38.°
Contraordenagoes
1 — Constituem contraordenagao:

a) A inobservancia do disposto nos n.*3 e 4 do ar-
tigo 21.°, punivel com coima de € 200 a € 1500 ou de € 400
a€ 3000, consoante se trate de pessoa singular ou coletiva;

b) A violagao do disposto no n.° 1 do artigo 32.°, no
n.° 1 do artigo 33.°, no n.° 2 do artigo 34.° e no n.° 1 do ar-
tigo 35.°, punivel com coima de € 1500 a € 3000 ou de € 3000
a € 30 000, consoante se trate de pessoa singular ou coletiva.

2 — A negligéncia ¢ punivel, sendo os montantes ma-
ximos e minimo das coimas reduzidos para metade.

3 — Em funcao da gravidade da infracdo e da culpa do
agente, a pratica da contraordenacgdo pode ainda dar lugar a
sangdo acessoria de privagdo do direito a beneficiar, direta e
indiretamente, do regime de incentivos previsto no presente
decreto-lei por um periodo nédo superior a dois anos.

Artigo 39.°

Instrucio dos processos e aplicacio
das coimas e sancdes acessorias

Compete as CCDR instaurar e instruir 0os processos
relativos as contraordenagdes previstas no artigo anterior,
competindo ao presidente a aplicacdo das respetivas coimas
e sancdes acessorias.

Artigo 40.°
Destino do produto das coimas
O produto das coimas reverte em:

a) 60 % para o Estado;
b) 40 % para a respetiva CCDR.

Artigo 41.°
Regime aplicavel e direito subsidiario

As contraordenagdes previstas no artigo 38.° aplica-se o
regime geral do ilicito de mera ordenagio social, constante
do Decreto-Lein.® 433/82, de 27 de outubro, alterado pelos
Decretos-Leis n.”356/89, de 17 de outubro, 244/95, de
14 de setembro, e 323/2001, de 17 de dezembro, e pela
Lein.° 109/2001, de 24 de dezembro.

CAPITULO IV

Disposicdes complementares e finais

Artigo 42.°
Limite a cumulacio

1 — A mesma entidade candidata ndo pode, durante
um periodo de trés exercicios financeiros consecutivos,
beneficiar de incentivos de natureza publica, previstos ou
ndo no presente decreto-lei, em valor superior a € 200 000,
incluindo majora¢des, independentemente do numero de
projetos apresentados e do valor total dos investimentos,
liquido do IVA, nos termos das disposi¢des comunitarias
relativas aos auxilios de minimis.

2 — O periodo ¢é determinado com base nos exercicios
financeiros utilizados pelo beneficiario dos incentivos
atribuidos no ambito do presente decreto-lei.
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Artigo 43.°
Contagem dos prazos

Os prazos previstos no presente decreto-lei contam-se
nos termos do Cédigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 44.°
Regulamentacio

O regulamento de atribui¢@o dos incentivos do Estado a
comunicagao social é aprovado por portaria dos membros
do Governo responsaveis pelas areas das financgas, da co-
municag¢do social e do desenvolvimento regional.

Artigo 45.°
Regides Auténomas

1 — As competéncias em matéria de instrugdo e decisdo
dos procedimentos de atribui¢do dos incentivos previstos
no presente decreto-lei sdo exercidas nas Regides Autono-
mas pelos organismos regionalmente competentes.

2 — Nas Regides Auténomas o montante a atribuir
relativamente a cada um dos incentivos ¢ anualmente fi-
xado por portaria dos membros do Governo responsaveis
pelas areas da comunicacdo social e do desenvolvimento
regional, sob proposta do membro do governo regional
responsavel pela area da comunicacdo social, depois de
ouvida a respetiva comissdo de acompanhamento.

3 — As comissdes de acompanhamento do regime
de incentivos do Estado a comunicagdo social em cada
Regido Auténoma sdo presididas pelo representante dos
organismos regionalmente competentes, devendo incluir
obrigatoriamente os representantes referidos nas alineas b),
d), e), /), g), h) e i) don.°2 do artigo 16.°.

4 — O produto das coimas aplicadas nas Regides Au-
tonomas pelos respetivos servicos competentes constitui
receita propria das mesmas.

Artigo 46.°
Norma revogatéria
E revogado o Decreto-Lei n.° 7/2005, de 6 de janeiro,
alterado pelo Decreto-Lei n.° 35/2009, de 9 de fevereiro.

Artigo 47.°

Entrada em vigor

O presente decreto-lei entra em vigor no dia 1 de margo
de 2015.

Visto e aprovado em Conselho de Ministros de 4 de
dezembro de 2014. — Pedro Passos Coelho — Maria Luis
Casanova Morgado Dias de Albuquerque — Rui Manuel
Parente Chancerelle de Machete — Anabela Maria Pinto
de Miranda Rodrigues — Luis Maria de Barros Serra
Marques Guedes — Luis Miguel Poiares Pessoa Madu-
1o — Antonio de Magalhdes Pires de Lima — Paulo José
de Ribeiro Moita de Macedo — Nuno Paulo de Sousa
Arrobas Crato — Luis Pedro Russo da Mota Soares.

Promulgado em 2 de fevereiro de 2015.
Publique-se.

O Presidente da Republica, ANiBAL CAVACO SILVA.
Referendado em 3 de fevereiro de 2015.

O Primeiro-Ministro, Pedro Passos Coelho.

Didrio da Republica, 1.“série—N.°26—6 de fevereiro de 2015

Decreto-Lei n.° 24/2015

de 6 de fevereiro

O Gabinete para os Meios de Comunicac¢do Social
(GMCS) sucedeu, nas suas atribui¢des e competéncias,
ao Instituto de Comunicagio Social, na sequéncia da rees-
truturagdo deste organismo, determinada pelo Decreto-Lei
n.° 202/2006, de 27 de outubro, e que viria a ser con-
cretizada com a aprovagdo da organica do GMCS, pelo
Decreto-Lei n.° 165/2007, de 3 de maio.

Nos termos do Decreto Regulamentar n.® 49/2012, de
31 de agosto, que aprovou a atual organica do GMCS,
as competéncias deste servigo centram-se na gestdo dos
sistemas de incentivos do Estado a comunicagdo social
local e regional e das regras relativas a distribui¢do da
publicidade institucional do Estado. Adicionalmente, o
GMCS assegurava a gestdo do Palacio Foz e o apoio do
Estado na defini¢do, avaliagdo e execugdo das politicas
publicas no dominio da comunicagao social.

Em 2015, o Governo, através do Decreto-Lei n.° 22/2015,
de 6 de fevereiro, e do Decreto-Lei n.° 23/2015, de 6 de
fevereiro, decidiu, porém, fazer transitar a gestdo dos in-
centivos e apoios a comunicagao social de ambito regional
e local, no essencial, para as comissdes de coordenacao e
desenvolvimento regional (CCDR).

Esta alteracao assenta na premissa fundamental de que
a atribuicao de apoios @ comunicagao social local e regio-
nal deve ser levada a efeito num contexto efetivamente
regional, em termos que permitam aproximar os centros
de decisdo dos beneficiarios desses apoios e que garan-
tam uma avalia¢@o mais rigorosa, porque feita com maior
proximidade, das necessidades e desafios que se colocam
aos 6rgdos de comunicagdo social regionais e locais e
respetivas comunidades.

A transferéncia destas competéncias para as CCDR visa
garantir, da mesma forma, um maior afastamento do poder
politico do Estado central face ao processo de decisdo
e, com isso, um maior escrutinio e publicidade sobre os
apoios concedidos e uma maior interligacdo com outros
sistemas de incentivos.

A revisdo deste quadro de atribuigcdes e competéncias
acarreta necessariamente a abertura de um processo de
reorganizacdo do GMCS, com a consequente extingao
deste servigo e a distribuicdo das suas atribui¢des por
outros servicos e organismos publicos.

O presente diploma procede, assim, a extingdo, por
fusdo, do GMCS, servigo central da administragdo direta
do Estado, e a transferéncia das suas atribuigdes para a
Secretaria-Geral da Presidéncia do Conselho de Ministros,
para as CCDR e para a Agéncia para o Desenvolvimento
e Coesao, I. P.

Assim:

Nos termos da alinea a) don.® 1 do artigo 198.° da Cons-
tituicdo, o Governo decreta o seguinte:

Artigo 1.°
Objeto

O presente diploma procede a terceira alteragdo ao
Decreto-Lei n.° 126-A/2011, de 29 de dezembro, alterado
pelos Decretos-Leis n.” 167-A/2013, de 31 de dezembro, e
31/2014, de 27 de fevereiro, que aprova a Lei Organica da
Presidéncia do Conselho de Ministros, a segunda alteracdo
ao Decreto-Lei n.° 4/2012, de 16 de janeiro, alterado pelo
Decreto-Lein.® 41/2013, de 21 de margo, que aprova a or-
ganica da Secretaria-Geral da Presidéncia do Conselho de
Ministros, a segunda alteragdo ao Decreto-Lei n.® 228/2012,



