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1. Breve enquadramento

Para que serve um 
workshop sobre 
Cidadania e Media na 
Região Norte?

Pormenor de escultura na Igreja do Mosteiro de Santo André de 
Ancede, Baião



PRESSUPOSTOS DA AÇÃO DA CCDR-NORTE NUMA “AGENDA” PARA A CIDADANIA 
E OS MEDIA REGIONAIS

 Os media são um elemento central e estruturante na formação das opiniões 
públicas e do exercício esclarecido da cidadania.

 A Comunicação e a Participação são indispensáveis a uma consciência 
territorial, à identidade coletiva e ao branding territorial.

 Os media (tradicionais e novos, de informação, “entretenimento” ou culturais) 
são um setor com potencial de emprego qualificado, de inovação e valor 
acrescentado na economia, com “externalidades” positivas.

1. Breve enquadramento



Para que serve um workshop sobre 
Cidadania e Media na Região Norte?

1) Ensaiar uma fotografia de dinâmicas, oportunidades e desafios atuais da Região 
Norte.

2) Propor objetivos específicos, metas & prioridades, projetos estruturantes e 
mobilizadores, programas de intervenção que respondam a novos desafios, 
suscetíveis de enquadramento no novo pacote de fundos comunitários com 
aplicação a Norte.

3) Identificar lacunas, obstáculos e necessidades por satisfazer no quadro dos 
financiamentos à Região Norte.



1. Breve enquadramento // Objetivos
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1. Breve enquadramento

LACUNAS CRÍTICAS DE UMA “AGENDA REGIONAL” PARA OS MEDIA E A 
CIDADANIA

• Ausência de estatísticas específicas, atuais e regulares sobre a realidade 
empresarial e profissional dos “media”.

• Ausência de funções de observatório e de indicadores estruturados regulares 
sobre cidadania e participação.

• Ausência de políticas públicas orientadas para o setor dos Media (refletida, 
por exemplo, na quase absoluta falta de acesso do setor aos financiamentos 
comunitários do PORTUGAL 2020 = próximo de zero).



1. Breve enquadramento



1. Breve enquadramento
Definição metodológica

Fonte: INE, Estatísticas da Cultura 2019 (2020)



1. Breve enquadramento
Definição metodológica

“SETORES CULTURAIS E CRIATIVOS”

“Todos os setores cujas atividades se baseiam em valores culturais e/ou artísticos ou noutras 
expressões criativas, quer tenham fins comerciais ou não (…). 
Essas atividades incluem a conceção, a criação, a produção, a divulgação e a conservação dos 
bens e serviços que encarnam uma expressão cultural, artística ou outra expressão criativa (…).
Os setores culturais e criativos incluem, nomeadamente, a arquitetura, os arquivos, as 
bibliotecas e os museus, o artesanato, o audiovisual (em particular o cinema, a televisão, os 
jogos de vídeo e as atividades multimédia), o património cultural material e imaterial, o design, os 
festivais, a música, a literatura, as artes do espetáculo, a edição, a rádio e as artes plásticas.”

Regulamento (UE) n.º 1295/2013 de 11 de dezembro de 2013 que cria o Programa Europa Criativa.



2. Os Media no Contexto Nacional
Alguns Indicadores Chave



Medias regionais e locais 
representam 85% do universo dos 
órgãos de comunicação social

Fonte: ERC, 2020

2. Os Media no Contexto Nacional
Alguns Indicadores Chave



Medias regionais e locais 
com perdas de 27% de 
receitas em 2020, 
consequência de quebras 
em publicidade, vendas e 
assinaturas. 

Fonte: ERC, 2020

2. Os Media no Contexto Nacional
Alguns Indicadores Chave



Aumento do consumo de informação em TV e 
Web, com reflexos no aumento de audiências 
entre os 30 e os 70%.

Fonte: ERC, 2020
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Alguns Indicadores Chave



Fonte: ERC, 2020

2. Os Media no Contexto Nacional
Alguns Indicadores Chave



INE 2019 – Estatísticas da Cultura

Em Portugal, em 2019, a população empregada no sector cultural e criativo foi 
estimada em 132 mil pessoas. 63% tinham como nível de escolaridade completo 
o ensino superior (que compara com 28% do emprego total da economia).

De acordo com os dados provisórios de 2019, o total das empresas do sector 
ascendeu a 65.175, com 6,9 mil milhões de euros de Volume de Negócios. 

1873 destas empresas respeitam à edição e impressão de jornais e revistas 
periódicas (exclui venda), atividades de televisão e rádio (exclui produção e comercialização de 

filmes, vídeos e produção de programas), agências noticiosas, com um volume de negócios 
de 1,3 mil milhões de euros.

2. Os Media no Contexto Nacional
Alguns Indicadores Chave



Fonte: INE, Estatísticas da Cultura 2019 (2020)

Norte representa 1/3 das 
empresas do setor 
editorial de imprensa, 
com um volume de 
negócios de 64M€, mas 
com resultados líquidos 
negativos.

2. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Alguns Indicadores Chave



Fonte: INE, Estatísticas da Cultura 2019 (2020)

Norte representa quase 
1/3 das empresas do setor 
de rádio e televisão, com 
100 empresas e 14M€ de 
volume de negócios, o 
que compara com as 99 
empresas da AMLisboa e 
680M€.

2. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Alguns Indicadores Chave



Fonte: INE, Estatísticas da Cultura 2019 (2020)

Norte representa 22% do 
setor editorial de revistas 
e publicações periódicas.

2. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Alguns Indicadores Chave



Fonte: INE, Estatísticas da Cultura 2019 (2020)

Norte dispõe de 516 empresas 
(1000 profissionais) de “edição” 
de vídeo, som e música, e de 
produção de programas de TV.
Cerca de 1/4 da AM Lisboa.

2. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Alguns Indicadores Chave



Fonte: INE, Estatísticas da Cultura 2019 (2020)

Norte dispõe de 145 empresas de “edição” de programas informáticos e 11 de jogos de 
computador.

2. Os Media no Contexto Nacional
Alguns Indicadores Chave



Fonte: INE, Estatísticas da Cultura 2019 (2020)

Norte dispõe de quase 3000 empresas nos setores da publicidade e design com 6500 
profissionais. Cerca de 1/3 do total nacional.

2. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Alguns Indicadores Chave



Fonte: INE, Estatísticas da Cultura 2019 (2020)

Norte dispõe de 6000 
profissionais em atividades 
de teatro, música, dança, 
literatura e outras 
atividades artísticas. Cerca 
de 1/4 do total nacional.

2. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Alguns Indicadores Chave



2. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Um forte pulmão de formação superior



3. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Fontes de financiamentos

Incentivos Públicos à 
Comunicação Social 
Regional e Local



Concurso

2016 2018* 2019 2020

Dotação atribuída 362 478,09 € 451 000,00 € 425 316,11 € 358 302,73 €

Apoio solicitado 294 821,17 € 516 803,09 € 412 886,17 € 358 302,73 €

Nº Candidaturas elegíveis 19 33 26 32

Execução à data 90% 80% 40% 4%

Apoio executado 267 492,76 € 364 586,68 € 166 878,30 € 13 575,30 €

Apoio por executar 24 320,17 € 43 148,02 € 246 007,87 € 334 677,43 €

Estado Fechado Aberto

Ponto de Situação da Execução: Concurso 2016-2020 (dados março.2021)

Montante global aprovado: 1,6M€ para 110 projetos.

3. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Incentivos Públicos à CS Regional e Local



Distribuição 
territorial (NUTS III)
2016-2020

• AMP concentra 35,5% dos apoio
• Equilíbrio entre Cávado e AM (16,5% 

cada)
• Equilíbrio entre TS e AVE (12,5% cada)
• TTM, Douro e AT registam menor 

captação (AT apenas com abaixo de 1% 
dos apoios)

3. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Incentivos Públicos à CS Regional e Local



Concurso 2021 – em fase de análise

Submissão de 43 candidaturas, distribuídas pelas seguintes tipologias:

Desenvolvimento Digital – 21
Modernização Tecnológica – 16
Acessibilidade – 2
Literacia – 4
Parcerias Estratégicas – 0

Valores previsionais:
Desenvolvimento Digital – 283.403,00€
Modernização Tecnológica – 131.137,00€
Literacia – 10.490,00€
Acessibilidade – 11.863,00€

TOTAL DE APOIO SOLICITADO: 436.893,00€

3. Os Media no Contexto Nacional e Regional
Incentivos Públicos à CS Regional e Local



4. Media e Cidadania – Presente e Futuro
“Um novo contexto”

• A centralidade dos media (novos e tradicionais) no combate contra a 
desinformação, a formação da cidadania e a modernização da democracia.

• A crise dos media tradicionais e do mercado da publicidade convencional e os 
desafios da sustentabilidade económica das empresas e profissionais.

• A relevância central dos media regionais e locais para o desenvolvimento das 
“indústrias criativas” no Norte (e da indústria dos “conteúdos”).

• A relevância dos media regionais e locais para o desenvolvimento de uma 
economia criativa, inovadora e reconhecida, com empregos qualificados.



• A relevância dos media regionais e locais para o fomento de vínculos de 
pertença simbólica aos territórios e para o conhecimento e difusão das 
identidades culturais.

• O desafio de inversão da situação de baixo acesso às oportunidades de 
financiamento do EUROPA CRIATIVA (subprograma MEDIA) e dos fundos 
comunitários geridos nacional ou regionalmente. (Falta de apoios 
especializados.)

• O desafio de explorar e incrementar as interações Media –
Ciência/Investigação; Media – Indústria e Media – Territórios. 

4. Media e Cidadania – Presente e Futuro
“Um novo contexto”



4. Media e Cidadania – Presente e Futuro
“Um novo contexto”



 Pode a Região Norte ser um território de “media” (ou de indústrias de media e 
“conteúdos”)? 

 De que forma podem ser transformados e reconvertidos ativos tradicionais?
 Que projetos mobilizadores para a Região Norte?
 Que prioridades de financiamento?

4. Media e Cidadania – Presente e Futuro
“Um novo contexto”



WORKSHOPS TEMÁTICOS NORTE 2030 
Oportunidades de financiamento do Norte no ciclo 2021-27 das 
Políticas da União Europeia

Workshop “CIDADANIA, VALORIZAÇÃO DOS MEDIA E COMUNICAÇÃO 
SOCIAL”

[e-mail para envio de contributos: norte2030@ccdr-n.pt ] 
WWW.CCDR-N.PT


